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Salvadanaio
o paghetta,
gestire i soldi
tramite app

Finanza

I sistemi integrati aprono
ai giovani per risparmi
e progettiabreve termine

Lrutilizzo di strumenti digitali di
pagamento rivolti anche ai prea-
dolescenti € uno dei segreti del
successodi Hype, fintech natanel
2015 per semplificare la gestione
quotidiana delle proprie finanze
tramiteapp, conoltre1,7milioni di
clienti, di cuiil54% conmenodi 30
anni. «Tecnicamente funziona con
un conto di moneta elettronica a
cui € associato uno strumento di
pagamento (la carta) utilizzabile
sia peracquisti online sianei punti
vendita tramite Pos, sia come carta
sia come portafoglio digitale nei
sistemi Apple o Google», spiega
GianlucaZetti, head of marketing
and productdi Hype. «Avendo nel
nostrodnal'innovazione —nascia-
mo come aziendatecnologicapitt
che come istituto finanziario — ¢
stato naturale sinda subitorivol-
gersialle generazioni pili giovani,
inatividigitalie i 30ennichesanno
come usare questi strumenti».
Questo grazie a tre fattori: il
prodotto innovativo, apertogiaal-
lafascia12/18 anni come unasorta
di paghetta digitale (tramite lasu-
pervisione di un genitore /tutore
solo nelle categorie merceologiche
autorizzate per iminori),comodo
nei pagamenti, veloce nellaricari-

6 A differenzadei
Millennial, la GenZ
accantona piccole
somme per acquisti
a breve termine

ca, facilenell'aperturadel conto(ci
vogliono pochiminuti) e nellage-
stione del risparmio finalizzato a
unacquistoabrevetermine. ’app,
infatti, mette da parte inautomati-
co una quota del saldo, una volta
che I'utente haimpostatouna pro-
gettualita da raggiungere. «Inol-
tre, lo scorso anno, ha avuto suc-

cesso la funzione che arrotonda
pereccesso ogni pagamento effet-
tuato.Inquestomodo, cisiritrova
conunpiccolo gruzzoloa suondi
centesimi, senza accorgersene»,
commenta Zetti. Quindi, Iacomu-
nicazione semplice e comprensibi-
le «tanto che nel 2015 siamostati i
primi adare del “tu” al cliente e a
rimuovere la necessita di docu-
menti cartacei per 'apertura del
contonr. Infine, le partnership per
risolvere i problemiche interessa-
no gli utenti dai 12 ai 35 anni, tro-
vandone, al contempo, di nuovi. In
ambitogamingcon Everyeye, sito
italiano di riferimento per video-
giochi, tecnologia e cinema, e
Macko, organizzazione italianadi
E-sport, e in ambito assicurativo
con Wopta Assicurazioni.

Per igiovani glistrumenti digi-
tali possono essere anche un pri-
moincontro con il mondodegliin-
vestimenti. Lo confermaun’analisi
di Gimmes, salvadanaio digitale
che permette di accantonare i ri-
sparmiapartire da un euroattra-
versolosmartphone e investirliin
fondi comuni. «Il 47% dei nuovi
iscritti ¢ Millennial, il 42% Gen Z»,
dice Giuseppe Codazzi, project
manager dellasocieta. «Legiovani
donneinvestono pit tardirispetto
ai maschi, ma il divario si riduce
conl’eta.Laquota dirisparmioac-
cantonato dalle donne inmedia e
inferiore del 28¢%. A livello geogra-
fico, i piti interessati sonoigiovani
del Nord Italia (55%)».

— Cam.C.
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