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Aziende Gimme5 ha lanciato la campagna di street
marketing per le strade di Milano nel mese EduFin

Il marchio di soluzione
fintech si racconta in modo
smart con QR code, e
grazie alla collaborazione
creativa di GreenGraffiti,
parte dell'agenzia Jungle

el mese dell'educazio-
ne finanziaria, una se-
rie di graffiti interattivi

per avvidnare in modo innavati-
vo un pubblico ampio al mondo
del risparmio e degliinvestimen-
1. Gimmes5, la soluzione fintech
che permette di accantonare
piccole somme via smartphone

e investirle in fondi comuni per
raggiungere obiettivi di vita con-
creti, mette l'innovazione anche
al centro della propria strategia
di comunicazione e lancia una
nuova campagna di street mar-
keting per le strade di Milano.
Dal 2 al 16 ottobre, i marciapie-
di della capitale finanziaria d'lta-
lia faranno da sfondo a uninizia-
tiva di floor advertising in chiave
FinTech: i passanti che si imbat-
teranno nella “Banconota Gim-
me5” potranno inguadrare il QR
code e, con un semplice clic, ac-
cedere a un ‘welcome bonus' di
5 euro per avviare il proprio per-
corso di risparmio in app.

Il concept

Il concept dellattivita di stre-
et marketing, realizzato in col-
laborazione con GreenGraffiti,
prevede una serie di graffiti in-
terattivi in 30 diverse zone della
Citta, soprattutto vicino ai centri
universitari, e invita i milanesi a
cominciare il proprio percorso
di investimento anche a par-
tire da piccole somme. Posso-
no infatti bastare 5 euro “piovu-
ti dal cielo”, purché accantonati
con costanza nel tempo, per re-
alizzare piccoli e grandi obietti-
vi di vita, come un viaggio, l'au-
to nuova o l'universita dei figli.
Il format vuole distinguersi dai

billboard tradizionali per rag-
giungere un pubblico sempre
pit ampio di utenti giovani e
smart, che del resto rappresen-
tano il target principale dell'of-

ferta di Gimmes5.
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