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Ilgoal setting aumentalapropensione all’accumulo

diVirginia Scacchi
S ono nati tra il 1981 e il 1996, rappre-

sentano la generazione di riferimento
dioggiesicaratlerizzano per un'eleva-

ta propensione all utilizzo di strumenti digi-
tali. Sonoi Millennials (o Generazione Y), di
cut Gimmed, Uapplicazione digitale per la ge-
stione del denaro che permette di accantona-
re piccole somme attraverso smartphonee in-
vestirle in un fondo comune, ha fotografato
il rapporto con risparmio e investimento. La
soluzione si basa sul principio dell’investi-
mento per obiettivi (ogni utente puo impo-
starne da uno a cinque, ad esempio un viag-
10, UNQ €aSa NUOUE 0 Puniversita dei ﬁglﬁ,
a cui validita ¢ co;{ermta dallo studio
«There’s an App for That: Goal-Setting and
Saving in the FinTech Era», condotto da
University of Melbourne e Georgetown Uni-

versity in collaborazione con Gimmes, che
ha evidenziato come il goal setting, ovverolu
fissazione di un target per il risparmio, pos-
sa incrementare la propensione e leffettivo
tasso di risparmio. I dati che emergono
dall’analisi del comportamento dei quasi 25
mila clienti Millennials Gimme5, (circa il
49% della base clienti) mostrano come si trat-
ti di una generazione attenta ol tema del ri-
sgarm_io e focalizzata sui propri obiettivi,
che mirano a raggiungere generalmente in
un’ottica di medio periodo (894 giorni).

[l 73%, infatti, ha impostato almeno un obiet-
tivo di risparmio non generico, solitamente
in coincidenza con l'inizio del nuovo annoe
il ritorno dalle vacanze estive. 11 53% optu
per unlivello di rischio medio-alto nella scel-
ta del fondo su cui investire. Da ottobre 2020
ad aprile 2021 si ¢ registrato un aumento di
quattro punti percentuali del tasso di rag-

?ungimento dei traguardi (27%, contro il
0% dei risparmiatori del baby boom, ovve-
roinati tra il 1946 e il 1964). Rimane, inve-
ce, inferiore del 27% rispetto alla media l'im-
porto degli obiettivi %?Ertiuamente raggiun-
ti dalla generazione Y, a indicare una mino-
re disponibilita di liquidita. Analizzando
gli scopi per cui i Millennials risparmiano,
emerge come siano legati piit a una singola
esperienza che a una pianificazione dilungo
periodo. Tra lecategorie maggiormente indi-
cate: uiag/%i (26%), progetti persé (11,6%), au-
tolmoto/bici (6,5%), scadenze annuali
(6%), prodotti finanziari (5%). Progetti come
casa e matrimonio si trovano rispettivamen-
te al settimo e decimo posto con percentuali
del 3,7% e 2%. Il 3,5% degli obiettivi dei Mil-
lennials é dedicato alle persone care e solo
'1,5%¢ dedicato a progetti di formazione. (ri-
produzione riservata)




